台灣清潔用品工業同業公會
第三十一屆理事會暨第二次理監事聯席會議紀錄
壹、時間：民國一一二年九月二十六日(二)下午三時三十分
貳、地點：台北市大安區復興南路一段390號九樓-4車輛公會會議室。
參、出席人：理事 應到 27人實到 21 人；監事 應到 8 人實到 7 人。

肆、主席：吳理事長彥恆
伍、重要會務工作報告（一一二年六月至一一二年九月）：

一、6/15於台大校友會館四樓會議室順利召開第31屆第1次會員代表大會，應
   出席289位、實際出席（含委託）182位，感謝會員廠支持、出席踴躍。完
   成新任理、監事，常務理、監事及理事長改選，隨後移往二樓蘇杭小館用餐， 
   席開11桌，再次感謝會員代表大力支持。6/27得內政部報准函、吳彥恆理
   事長當選證書，進行理事長交接及銀行體系變更印鑑相關工作，本會第31 
   屆正式運作。
二、今年5月底，聯合國在巴黎舉行了第二次全球塑膠公約(Global Plastic 
    Treaty) 協商會議，並計劃在2024年底前全面啟動執行該公約。解決塑膠
    污染的方法都提及了循環經濟係透過減少使用一次性產品、重複使用和回
    收等方式減少原材料的開採，以現有的資源進行重複利用。把塑膠產業打

    造成封閉循環系統，讓塑膠100%可重複使用和可回收再利用。產業上游可

    以著重於減少使用塑膠聚合物，中游則可以透過產品設計增加塑膠的重複

    利用性或使用其它材質替代塑膠，下游則可以用好好分類的方式確保塑膠

    不會污染到環境。如何再利用以及提高再利用率實為目前塑膠產業的重

    點。資源循環署已設定(目前採自願性)特定商品，目標於2025年讓塑膠容
    器再生料使用比率25%、2030年達30%，以促進塑膠產業循環利用轉型。  
三、112/9/13－16胡志明市西貢會展中心「國際美容保健展」，共有台灣、韓國、日本、中國、塞內加爾、德國、俄羅斯、波蘭、瑞士、泰國、印尼、馬來西亞及越南等13個國家及地區之相關人員組織攤位參與；本次展覽由於是和主辦之ADPEX JOINT STOCK COMPANY第一次合作及參加其規劃之展覽，特別要求比照其他國家在展場上方吊掛台灣一等一EIS圖標誌，經積極爭取下對方欣然允諾，以達突顯效果；美中不足的是：未答應放入青天白日滿地紅國旗，駐胡志明市張文忠經濟組長也認為是一大成功。
    三年前本會看好越南市場商機，組團前往參展，兩方雖無邦交，政府管道不通，但民間觀光往來熱絡，尤其8/15後越南對台開放電子簽，只需25美元/位，前往越南更加經濟容易；此次展覽由於主辦單位之用心，效果不錯廠商反應良好，因越南地形狹長南北距離長達1100公里，越南市場商機前景確實不錯，未來有必要河內、胡志明輪流組團前往參展。
    112/9/21－23菲律賓國際美容健康展，疫情之前本會曾組團參加兩次，此展
     舉辦多年，疫情期間亦曾參加一次線上展，此展雖然並非完全相關本業之清潔化
     粧用品專業展，每次都結合飯店及其相關設備一併展覽，以吸引更多參觀人潮， 

    但仍符合展商需求。但疫情後台灣廠商對菲律賓市場商機，有日趨看淡趨勢，雖然近年菲律賓經濟成長比其他國家不見遜色，加上疫情後本業廠商收入明顯減少，於招商上呈現力不從心、困難重重，同時貿易署補助資源有限、粥少僧多，明年考慮將此展之資源重新配置。
四、開封街合建案目前進度：
    公會開封街合建案，目前均依既定進度施工，一切正常大約在九月底、十
    月上旬，地下室能完工並進行整平地面。
    目前已確定委由翰昌(廣告)動力行銷公司預售餘屋，7/22舉行代銷說明
    會，8/15代銷合約已敲定並用印，9月中旬有委託銷售的地主都需要與第
    一銀行簽訂信託契約。
    建築基地行銷公司暫名「西門京湛」，京湛雖台語發音接地氣，但京湛
    兩字與京站同名，無創意且有拾人牙慧之嫌。湛屬安靜平和，缺乏進取
    發展意味。本大樓建築基地不大，可比喻為寶貴的珍珠，<珍綻> 不但符合
    原名<京湛>的本意，同時有珍珠綻放光芒之意，且「西門珍綻」37筆劃屬
    大吉，「西門京湛」34劃下下。故提出建議基地預售案改名為「西門珍綻」。
五、公平交易法修法草案重點：1.現行法對於事業結合之申報門檻併採市場占有率及銷售金額為之，為使事業申報義務更為明確，節省遵法成本，刪除以市場占有率為結合申報門檻之規定，改僅以銷售金額作為結合申報之門檻。修正第11條2.增訂第三方事業如促成或加入具競爭關係之同一產銷階段事業之聯合行為，不論該第三方事業與具競爭關係之同一產銷階段事業間是否具有上、下游交易關係，舉凡事業合意共同約束事業活動，而足以影響市場 供需功能者，亦屬聯合行為規範之範疇。修正第14條3.事業贈品贈獎活動之促銷行為，有利於新進業者及新產品參進市場，為鬆綁市場管制，刪除現行條文第23條。4.現行法規定主管機關展開調查時，通常會有進入相關處所核實經營情況之必要，故現行條文第一項第三款明文得派員前往特定處所，實已賦予主管機關前往相關處所並進入調查之權限，為利法律明確並避免執行糾紛，明定主管機關得進入相關處所採取必要之處置，並得視需要請求專業人員或警察機關協助。修正第27條5.明定主管機關得進行產業調查，要求相關事業提供資料或說明，倘無正當理由規避、妨礙或拒絕者，得處以罰鍰。修正第27條之1及第44條6.因應網路媒體蓬勃發展，增列新聞電子報作為判決書登載之方式，提供被害人不同選擇。修正第33條7.對於事業違反主管機關依本法第39條第1項及第2項所為之處分者，主管機關依同條第3項得命令解散、勒令歇業或停止營業，為符合個案情節輕重，於第3項增列得處罰鍰，賦予主管機關裁罰之彈性。修正第 39條8.本法第37條對營業誹謗行為已有刑事處罰，復參酌德日立法並未處以行政責任，刪除營業誹謗行為之行政責任規定。修正第42條。
六、標示法第6條應標示事項會議本會針對商業司所提四個案由分別提出意見，仍秉持「標示法」是相對單純的法規，只是促進商品正確標示，維護企業經營者信譽，並保障消費者權益，建立良好商業規範，勿因特殊之需求而使其複雜化，造成企業經營者困擾，將於7/4會議上極力表達。
    7/4標示法第6條應標示事項會議結論：A.市售一般商品國曆或西曆製造年月或年週，不硬性規定其標示態樣，請業者加註相關說明，俾利使消費者能清楚辨識。如果標示讓消費者不易或無法辨明，列入稽查要求廠商改善。B.業者依商品標示法第6條第1項第6款規定，有時效性之一般商品，仍應標示有效日期(內容至年、月、日)或有效期間。C.原產地暫不適合以英文標示，爰維持現行管理方式須以中文標示。D.因商品標示法修正案於立法院審議時，針對塑膠材料之標示，立委強烈要求主要成分或材料應標示化學名稱，並已於商品標示法第6條第1項第4款立法說明載明主要成分或材料之名稱，應能讓消費者清楚辨識或可查詢化學名稱。在塑膠材料部分，目前只要求標示「塑膠」，沒有辦法讓消費者查詢，所以還是須執行及調整管理方式。商品標示法僅要求標示主要成分或材料，如果不是主要成分或材料，依法是不需要標示；對於塑膠材料部分，如以英文簡稱、英文全名或中文全名等3種擇1 標示，尚符合商品標示法第11條。考量業者變更標示，尚須考量庫存、物流，而且進口商品須向國外廠商協調等，故依照業者建議以3年作為緩衝期。
    經濟部112/8/4以經商字第11204723860號函知：一般商品之「主要成分或材料」為塑膠材料者，應由中文全名、英文全名或英文簡稱3種擇1標示塑膠化學名稱，並自115/9/1起適用。目前本業主要商品為牙刷、牙線等，因有三年緩衝期，同時許多業者已修改完成，影響不大。
七、The 14th Asia Oceania Soap and Detergent  Association Conference 2023（2023第十四屆亞太肥皂及清潔劑公協會會議）10/8～10由印度IHPCIA於孟買主辦，基於兩年前由於疫情因素，由大陸以線上視訊方式主辦，透過種種不友善的小動作，未讓前任吳理事長透過視訊發表報告；本屆絕對參加，由於理事長新廠進入關鍵完工期，幾經協調由其女吳品萱代父前往，同時敦請寶僑家品公司林茗雅協理代表公會發表專題報告：Go Green Overview of Taiwan Cleanser Market；7/11向貿易局申請參加14thAOSDAC補助，10/27核准兩位12.69萬，將於10/7出發10/11回國。
    上之規劃由於林茗雅常務理事尊翁病情產生變化，9/14－15緊急協調理事長及代辦旅行社，因會議日程正逢國慶假期，較不影響公司運作，確定改由理事長及其女吳品萱前往，相關報告內容仍請林茗雅常務理事先行整理完成，並協助吳品萱小姐進入狀況，到時委請其上台執行。
八、111/11/3公告「非填充食品之塑膠再生商品推動作業要點」針對裝填化粧品、動物清潔保養用品、清潔劑、潤滑油等容器本身先採自願性實施。電子產品綠色費率草案：112/7/1～114/6/30，優先於產品中添加25%以上塑膠再生料，經審查符合條件者，徵收費率將給予85折優惠。7/19於台中舉辦之我國再生料推動政策及塑膠再生商品審查作業簡報，經詳閱後有下列想法：A.爭取比照電子產品綠色費率徵收費率將給予85折優惠。B.目前規劃之塑膠再生商品審查作業手續繁雜，且有捨本逐末感；事實上，應把重點放在塑膠再生容器製造業，如何輔導其大量生產品質穩定添加25%塑膠再生料之容器，並於容器上明顯標示，讓裝填化粧品、動物清潔保養用品、清潔劑、潤滑油等業者直接購入使用，可省去許多塑膠再生容器與塑膠再生商品製造業不必要之重複審查作業。C.以2025年目標為基準，雖然有些業者容器已添加25%以上塑膠再生料，建議資源循環署統一步調：現階段要求塑膠容器製造業，主要工作為推動添加25%塑膠再生料品質穩定容器並普及化，讓商品業者以合理價格非常容易購得，為自願改強制性打好基礎，更可期待達成2030年30%目標。D.盡可能簡化商品製塑膠再生商品業審查作業，可比照目前容器申報流程，備妥容器相關購入、生產、出貨等單據，進行帳面確認即可。
九、8/22聯合其他相關公會，函請公平交易委員會針對流通事業行為渉影響市場交易秩序，似有違「公平交易法」第25條，致使供應商面對不公平競爭，應進行查核處理。
    蒐集友會及相關會員廠提供之相關實情彙整為基礎，因近年來在公平會同意下，造成流通事業壟斷的市場現況(全聯大潤發集團、統一家樂福集團)，使零售通路市場愈趨集中化，一般中小型供應商缺乏足夠的議價能力，只能任其擺佈。公平會理應更加重視流通事業與供應商間之往來互動情形，並持續關注兩者間公平合作的交易關係是否失衡?故誠摯希望公平會可以深入了解，並有責避免允准流通事業整併後，在其議價能力越趨強大之際，造成壓縮供應商生存空間的不公平現象。
再次建議：公平會組織法第二條 本會掌理事項第四款 違反公平交易法案
件之調查及處理，及現有法規「公平交易委員會對於流通事業之規範」，邀
請公正、專業人士成立專責機構，定期或不定期對流通事業進行查核，如
此方能對應流通事業巧立名目、手法翻新的各項作為，導正目前日趨嚴重
的流通事業與供應商公平合作的交易關係失衡。
8/22由本會領銜罐頭食品、飲料、釀造食品、米穀四友會附議下，正式函
文公平交易委員會正視上述問題；公平會8/28正式函復，並於9/5由公平
會服務競爭處沈立委科長率同另兩位承辦小姐拜會公會，共有本會及罐頭
食品、飲料、釀造食品、米穀、糖菓餅乾麵食、造紙七公會參加，溝通：

    1.流通事業倘於訪價且跟價後，是否強迫供應商吸收價差?強迫供應商吸收
      價差之態樣及方式?
    2.公平會公結字第111001號結合決定書所附第6項負擔「參與結合事業於
      結合實施之次日起，不得採最惠客戶政策，並刪除供銷合約中有關最惠
      客戶相關約定條款及執行方式(包括但不限於供銷合約書及議價單)」之約
      定。是否確實依規履行?
    3.全聯與大潤發111/9/6結合後，倘要求供應商就商品售價一律須比其他流
      通事業低，而非視商品屬性、促銷活動檔期個別協商，當屬上負擔所稱
     「最惠客戶政策」，不論其是否要求供應商負擔降價損失。是否有相關個
      案及具體事證?
     供應商一般都是有苦難言，不可能也不敢直接提供相關個案與具體事證；
     同時流通事業與供應商溝通協商過程中，通常存有相互依存的利益關係，
     其間的彈性也常是供應商所需要的 (如果都依照合約，屬於中小型供應商
     更可能無法長期生存)；9/5溝通期間公會多次表明：目的不是要求公平會
     持供應商所提供之證據，向流通事業依法論法進行處罰，而是站在主管機
     關立場，依據相關法規針對通路一些日益不當的現象，去深入瞭解並出面
     提醒、告知其可能違法之相關行為，促使流通事業有所節制、收斂。

     另建議應修公平交易法，賦予公平會執行業務上有蒐證調查權。
十、行政院環保署回收基管會112/5/19公告將塑膠襯墊、泡殼納管公告為應回
   收廢棄物，並與原本已公告應回收的塑膠平板容器合併統稱為「平板包材」。
   自即日起納管為應回收廢棄物，製造、輸入塑膠平板包材或進口公告裝填物
   品中含塑膠平板包材的輸入業者，均應自114/5月起依法登記為責任業者，
   須主動申報營業量、輸入量及繳納回收清除處理費。
   本會在之前研商會曾建議：
   對應進口業者國外製造商之不易配合，公告正式實施日後兩年內，各地方環
   保稽核重點為：是否登記責任業者、並完成第一次申報、繳費，不應將是否
   完成標示回收標誌列入查核，因其並不影響整個法規運作，同時可提供進口
   業者更大平順接軌之時間與空間。
   8/29座談會上大家共同討論大致有下列方向：
   1.自114/5月起依法登記為責任業者，須主動申報營業量、輸入量及繳納回

     收清除處理費。

   2.塑膠襯墊、泡殼僅須標示塑膠材質三角形辨識碼(世界通用) ，免標示容器
     回收標誌(台灣適用之四角碼) 。

  本會另建議：因公告應回收的「平板包材」涉及範圍太廣，廠商不易明辨，
  是否由目前正面改為負面表列，更易讓廠商有所遵循。
  至於未來回收標誌標示如何決定，要待113/1/1才會正式修正公告。
陸、臨時動議：無。
